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Zeitgeisty Corporate Gifts & Concepts

CLOUBERRY revolutioniert den Werbemittelmarkt
mit einem einzigartigen Onlineshop fiir nachhaltige
Corporate Gifts, gescoutet bei Start-ups weltweit.

CLOUBERRY baut mit ihrer Plattform eine Briicke
zwischen Unternehmen und Griindern mit innovati-
ven Ideen, fir die das Firmenkundengeschéft eine
zusdtzliche Einnahmequelle und ein smartes Werbe-
tool sein kann. Parallel verfolgt CLOUBERRY das Ziel,
Unternehmen in puncto nachhaltige Materialien,
Produktion und sozialer Mehrwert beratend zu
unterstitzen und mit Produktinformationen aus
erster Hand zu versorgen. Kein Unternehmen kann
es sich heute noch leisten, Corporate Gifts zu
verschenken, die entweder gleich im M{ll landen
oder langfristig die Umwelt belasten. CLOUBERRY
versteht sich als ganzheitliches Beratungsunterneh-
men, entwickelt maRgeschneiderte Konzepte fiir
zeitgeisty Kundenbindungsmalinahmen und scoutet
individuell nachhaltige Produkte.

Chalwa Heigl


https://clouberry.com/
https://shop.clouberry.com/
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MARKE CLOUBERRY

PRODUKTE Nachhaltige Corporate Gifts, Give-
aways, Packagings, CRM-Konzepte.

VERTRIEB Direktvermarktung Firmenkunden,
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Onlineshop, DACH-Region

Laut Gesamtverband der und Umwelt Werbearti-
kel-Wirtschaft (GWW) wurden im Jahr 2018 allein

in Deutschland 3,58 Milliarden Euro fiir Werbearti-

kel ausgegeben. Der Groliteil der Produkte bestand
aus nicht-nachhaltigen Materialien. CLOUBERRY will
einen Beitrag zur Ressourcenschonung leisten, indem
nicht-nachhaltige Werbemittel durch nachhaltige bezie-
hungsweise 6kologische Produkte ersetzt werden.

Darlber hinaus entwickelt CLOUBERRY auch eigene
Produkte, wie die sogenannten ,Clouberry’s Seed-
lings”: Nachhaltig produzierte Klappkarten, Tiranhén-
ger, Lesezeichen und mehr aus Pflanzenpapier. Zerreif3t
man diese, steckt sie in die Erde und giel3t, fangen sie
an zu sprieBen. Die Samenpapiere mit Wildblumen oder
Krdutern von CLOUBERRY sind in beliebigen Starken
und Formen personalisierbar sowie individuell bedruck-
bar. Zusatzlich wird, dank einer Partnerschaft mit ,,Eden
Reforestation Projects”, mit jedem Kauf eines Produkts
ein Baum gepflanzt.



